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Aquí se distinguen dos tipos de gestión. En primer lugar tenemos la gestión de los 
derechos sobre la producción y obra musical, la cual se hace a través de la Direc-
ción Nacional de Derechos de Autor y eventualmente su registro en una Sociedad 
de Gestión Colectiva. En segundo lugar encontramos la gestión inherente a la 
explotación económica de la obra musical. En este caso, las editoras o managers 
son los agentes que realizan esta actividad.

LOS DOS FRENTES DE LA GESTIÓN

Existen plataformas en línea que ayudan al artista a auto-gestionar sus 
obras musicales, un ejemplo de estas es http://www.musicdealers.com.   

http://www.derechodeautor.gov.co http://culturaalderecho.org

Con el detrimento de la economía alrededor del producto fonográfi-
co (el disco), la relevancia del espectáculo musical en vivo es cada 
vez más alta. Por esto, para diferenciarse dentro del sector, los shows 
ahora exigen mayor elaboración, ensamble y solidez, puede ser 
desde lo musical, como desde lo escénico. Aquí se ilustran los 
procesos y actores involucrados en la producción escénica. 

OÍDOS + OJOS

EL ELECTRONIC PRESS 
KIT O EPK (EN ESPAÑOL 
“KIT DE PRENSA 
ELECTRÓNICO”), 
ES LA CARTA DE 
PRESENTACIÓN QUE 
CONDENSA TANTO 
LA CALIDAD DE LA 
PRODUCCIÓN MUSICAL 
DE UN ARTISTA, COMO 
LA DE SU ACTO EN VIVO. 
ES INDISPENSABLE PARA 
GESTIONAR Y/O 
PROMOCIONAR LA 
PROPUESTA MUSICAL 
EN VIVO. 

A ESTA ALTURA DEL PROCESO, 
EL ACCESO QUE TIENEN LAS 
AUDIENCIAS A LA OBRA MUSICAL 
IMPRESA O DIGITAL ES NETAMENTE 
PROMOCIONAL. EN ESTE PUNTO AÚN 
NO SE HA REALIZADO NINGÚN TIPO 
DE TRANSACCIÓN MONETARIA. 

LA GESTIÓN DE LA PROPUESTA MUSICAL EN VIVO 
LA PUEDE REALIZAR UNA AGENCIA DE BOOKING 
(EN ESPAÑOL “AGENDAMIENTO”), O BIEN A 
TRAVÉS DE PLATAFORMAS DE AUTO-GESTIÓN.

ANTES DE EMPEZAR

SIEMPRE HABRÁ 
ALGO PARA TODOS 
LOS GUSTOS. 
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CONVENCIONES

Los agregadores digitales como 
CDBaby o TuneCore hoy asumen 
el rol como distribuidores para las 
tiendas online, entre ellas iTunes o 
Spotify. Sin embargo existen otras 
alternativas como bandcamp que 
permiten la venta online directa 
del artista al público. Otra forma 
de distribución de la obra musical 
se está dando a nivel de aplicacio-
nes móviles (APPS), cada día 
cobrando mayor relevancia en el 
panorama musical.

 DISTRIBUCIÓN
DIGITAL

http://www.cdbaby.com 
http://www.bandcamp.com
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PARA MÚSICOS INDEPENDIENTES
MAPA DE AUTOGESTIÓN
¿Qué hago una vez tengo listo mi disco? ¿Cómo lo pongo a circular? ¿Qué canales de promoción existen? 
¿Cómo hago para tocar en vivo más seguido? ¿Podré ser auto sostenible? Son muchas las preguntas que ator-
mentan hoy al músico independiente. Ese mismo que, en vista de las circunstancias actuales de la industria, 
no solo debe hacer la música, sino también salir a venderla. La mala noticia es que ante este tipo de interrogan-
tes no hay respuestas absolutas. La buena: que existen muchos caminos. ¿Cuál es el suyo? 

A continuación, presentamos un mapa que le permitirá a músicos independientes de cual-
quier tipo determinar posibles rutas para sacar adelante sus proyectos. Una herramienta de 
trabajo para que planeen, proyecten y ejecuten, paso por paso, sus objetivos: desde la produc-
ción de una pieza musical hasta su participación en un circuito internacional de festivales. 
Sobra decir solo se exponen puntos generales, así es que el progreso real depende de la capa-
cidad de investigación, ejecución y claro, juicio de cada equipo. La regla es una sola: no hay 
reglas. Todos los procesos son distintos y aunque diferentes, a todos los hermana una única 
premisa: en sus manos está el control de su destino. ¡Adelante! 


